
Hva er crowdfunding, egentlig?
- Og hvordan lykkes?



• Lansert 2014
• 30.000+ publiserte 

prosjekter
• 100MNOK+ innsamlet
• Teknologi og rådgivning for 

folkefinansiering

Om Bidra



”Innsamling av mange små 
beløp (fra et stort antall 

mennesker) for å finansiere et 
prosjekt”



Alt kan crowdfundes!



Crowdfunding VS tradisjonell finansiering

• Passive bidrag
• Fragmentert informasjon 

(ressurskrevende)
• Begrenset innsyn
• Vanskelig å kommunisere
• Lite knapphetsfølelse
• Vanskelig å involvere kunder og 

brukere i prosessen.

Tradisjonell finansiering Crowdfunding

• Live feedback
• Tydelig kommunikasjonskanal
• Felles mål, også eksternt
• Transparent og offentlig
• Personlig
• Sosialt
• Enkelt å følge opp de som har støttet



Crowdfunding er mer enn finansiering

• Testing av idé
• Konseptutvikling
• Markedsføring
• Forhåndssalg

• Nettverksbygging
• Dugnad
• Før kapitalinnhenting
• “Proof-of-concept”



Eksempler og praktiske råd



fnd.uz/komprimo

http://fnd.uz/komprimo




Belønninger



Personlige oppdateringer



• Lag en historie - Følelser trumfer 
funksjonalitet!

• Gjør det visuelt!
• Gode (og eksklusive) belønninger
• Lavt målbeløp (678% finansiert!)

Viktige takeaways



Sosialt bevis

“Dette er den beste workshopen 
jeg har vært med på”
- Ole Olesen



fnd.uz/adventforalle

Advent for alle!

http://fnd.uz/adventforalle


Personlighet bygger tillit!



Fair&Square

fnd.uz/fairandsquare

http://fnd.uz/fairandsquare


Fair&Square

• Bygging av fabrikk i Romania
• Forhåndssalg og donasjoner
• Tidligere gjennomført kampanje.



Tydelig kommunikasjon!



What NOT to do? 



Å føle eller ikke føle!













• Lange tekster blir ikke lest.
• Hvis man ikke stoler på at prosjektet er realistisk, vil man heller 

bruke pengene sine på noe annet…
• Hvis ikke folk vet om prosjektet ditt kan de ikke støtte det! 

(Crowdfunding er ikke som finn.no!)
• Oppstarts, drifts- eller utviklingskostnader er vanskelig å 

crowdfunde… (Hvis du setter det som formål!)

What not to do..

http://finn.no


Våre beste tips til markedsføring!



75-80% av trafikken til et prosjekt kommer 
direkte inn på prosjektet fra sosiale medier.

! Innsikt



Lag en konkret plan for markedsføring

Når dere er flere som samarbeider er en felles plan 
enkel å følge og sikrer at man aktivt markedsfører og 

holder prosjektet oppdatert.



Bruk sosialt bevis!

• Ingen vil være først ute!
• Sosialt bevis handler om å skape troverdighet og 

motivasjon for at ‘andre gjør det, det er trygt/bra - jeg vil 
også’

• Sosialt bevis kan være alt fra kundeuttallelser til bruk av 
kjente logoer/merkevarer!

• ‘’Et godt initiativ som skaper samhold og aktivitet i 
nærmiljøet!’’ – Kåre Kåreesen

• Noen av våre samarbeidspartnere:

• Eller så enkelt som ‘Vårt mest populære produkt’



Vis takknemlighet og personlighet!

• Takk givere kontinuerlig, det skaper både sosialt bevis og 
gode opplevelser for de som støtter (Men spør gjerne de som 
deles om det er greit!)

• Fortell om og vis fram arbeidet dere gjør til daglig – Postene 
må ikke handle om målbeløp og finansiering.

• Mange av aktivitetene dere gjør i dag er verdifulle i 
nærmiljøet – og å fremheve dem vil gi flere grunner for 
potensielle givere til å støtte dere!



Spredning

• Kontakt aktører, personer, blogger eller miljøer som kan være 
interesserte i prosjektet! Selv om ikke alle kan gi penger er 
det mange som sitter med store nettverk og kan hjelpe dere å 
nå flere! 
(Word of mouth er gull verdt!)

• Crowdfunding som fenomen har nyhetsverdi, kontakt lokale 
nyhetsbyrå eller andre publisister som kan være interessert i 
prosjektet ditt (Nisje eller geografisk område).

• Eller heng opp en plakat på din nærbutikk; alt må ikke skje i 
digitale kanaler!



• Formål: Hva er formålet til prosjektet?

• Målbeløp: Hva er kritisk målbeløp for å gjennomføre prosjektet (Less is 

more!)

• Bakgrunn: Hva er bakgrunnen og historien til prosjektet? og hva er 

motivasjonen bak?

• Personlighet: Skriv litt om dere selv og få gjerne med et bilde! 

(personlighet bygger tillit!)

• Video og bilder! (Prosjekter med video får i snitt 66 % mer enn de med 

kun bilder)

Kom i gang med ditt prosjekt!



• Troverdighet
(Realisme, personlighet, følelser)

• Nettverk
(FFF, jungeltelegraf, markedsføring)

• Team
(Samarbeid, handlekraft, planlegging)

• TNT = Dynamitt!

Enkelt forklart



Tusen takk for oppmerksomheten!

Gaute Kokkvoll
gaute@bidra.no
Mob: 975 06 029
www.bidra.no

Tips og råd? Hjelp til å komme i 
gang med eget prosjekt?

mailto:gaute@bidra.no
http://www.bidra.no
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